
  

令和 4 年 9 月 14日開催「女性のための起業入門セミナー」 

ご質問の回答 

 

 

「女性のための起業入門セミナー」にご参加いただいた皆様、ありがとうございました。 

 セミナー当日に回答できなかったご質問・アンケートにご記載いただいたご質問の回答を一部要約して

掲載しております。 

 今回の回答につきましては、セミナーを受講された方からのご質問に対するアドバイスです。この回答

は、起業される全ての方にあてはまるということではありません。お一人お一人のご事情によって、アド

バイス内容は異なりますので、詳しくは、創業・ベンチャー支援センター埼玉にご相談することをお勧め

いたします。 

 

 

【質問】 

全く商業知識や経験がなく、経営について勉強しないと厳しいと思っていたのですが、簿記

や webの知識は勉強した方がいいものですか？経営にあたり、これは勉強したり、資格を取

ったりした方がいいと思われる項目や、県の無料セミナーなどで勉強できるかどうかなど

教えてください。 

協力者が厳しそうで、とん挫してしまいます。信頼できる人、一緒にやれる人を見定めるこ

とや見つけるのが難しく、見つからない時は雇用として募集するというやり方でしょう

か？ 

【回答】 

個人で開業する場合には、簿記やウェブ関連の勉強は必須ではありません。勉強するとして

も、簿記３級レベルの知識があれば十分です。また、ウェブに関しては、ウェブの仕組みは

知らなくてもツールとしての使い方、特にセキュリティに関する一般的な知識があれば十

分です。 

経営に関する勉強は、勉強や試験というよりも、やりたい事業の見習いをするのが一番良い

です。例えば、飲食店を開きたい場合は飲食店で働いてみることがお勧めです。単なるアル

バイトではなく、店長が何をいくらでどこからいつ仕入れて、どのように調理して、どのよ

うに集客して、いくらで提供していて、いくら利益がでているのか、を実地で勉強させても

らうことが重要です。 

協力者を見つけるためには、まずは自分が誰かの事業の協力者になってみることからはじ

めてみてはどうでしょう。自分が他の誰かの信頼できる人となることができれば、自分が信

頼できる人の探し方もわかってくるのではないでしょうか。アルバイトも、お金を出して募

集しても集まらないことが多いです。知り合いの紹介、友人知人からの紹介、親類からの紹

介などがベストです。 

 



 ※＜参考＞埼玉県立図書館におけるビジネス支援サービス 

      https://www.lib.pref.saitama.jp/guide/business/index.html 

 

【質問】 

小さく始めて大きく育てるとのことでしたが、プチ起業や副業の第一歩的な目的で、「創業・

ベンチャー支援センター埼玉」を利用してよろしいでしょうか？ 

【回答】 

はい、大丈夫です。なんとなくぼんやり考えているだけの状態や、アイデアが浮かんでは消

えて、浮かんでは消えて数年経ってしまった、などの状態でも、是非一度、創業・ベンチャ

ー支援センター埼玉にお話にいらしてください。創業・ベンチャー支援センター埼玉にいら

したからといって、絶対創業しなくてはいけないこともないですし、逆に創業はもう少し先

に延ばしましょう、というアドバイスもありえます。まずは口に出してみてください。 

 

【質問】 

助産院の開業か、独立開業か、目指す方向性や内容によって、選択がわかれると考えており

ます。助産院開業についても、こちらで相談可能でしょうか？ 

【回答】 

はい、大丈夫です。ご相談ください。 

ただし助産所の開設許可は保健所への提出が必要ですので、それは最寄りの保健所にまず

は相談してください。「埼玉県 助産所開院」で検索してみてください。 

埼玉県の HPはこちらです。 

https://www.pref.saitama.lg.jp/a0703/josanjo-kojin-tetsuzuki.html 

この他に、集客方法、補助金について、人材育成についてなど、経営に関するご相談は創業・

ベンチャー支援センター埼玉で承ります。 

 

【質問】 

マーケティングはどんな方法がありますか。 

【回答】 

マーケティング手法はむずかしい理論とツールがいくつかあります。3C 分析、SWOT 分析、

STP分析などが有名です。ただしこれは理論であって、分析ツールはツールでしかありませ

ん。それを利益に結び付けるには別の活動が必要です。 

知り合いに「開業した」と言って回ることも、SNSをすることも、チラシを作って配ること

も、元の職場に挨拶に行くこともマーケティングのひとつです。 

また市場調査には、図書館でデータベースを閲覧したり、ビジネス司書に相談したりする※

ことも含まれますが、ライバル店に顧客として直接訪問することも市場調査といえます。 

このように「マーケティング」はとても広い意味があり、単なる市場調査や宣伝活動だけで

なく、利益が出るようにすることすべてをマーケティングといいます 

具体的に何の目的でどんなことを期待する方法が知りたいか、創業・ベンチャー支援センタ

ー埼玉にいらして、是非ご相談ください。 

（令和 4年 9月 30日作成） 

https://www.pref.saitama.lg.jp/a0703/josanjo-kojin-tetsuzuki.html

